UME PROFESSOR MARIO DE ALMEIDA ALCANTARA
ATIVIDADE DE LINGUA PORTUGUESA - PROF. JORGE
PROPOSTA: REPORTAGEM - LEITURA E INTERPRETACAO.

Reportagem: Qual o debate em torno da publicidade feita por youtubers mirins

You lubers

' RINS
i bl

Para especialistas, falta de delimitacéo entre propaganda e entretenimento
confunde criancas e viola direitos

Camilo Rocha 28 mar. 2018 (atualizado 12 abr. 15h19)

A boneca [...] € um brinquedo que vem dentro de uma esfera de plastico. Para ter
acesso a boneca e aos acessorios que vém com ela, é preciso se livrar de varias etapas
da embalagem. Fabricada pela empresa Candide, a boneca [...] representou um marco na
industria de brinquedos brasileira: € o primeiro produto de sucesso cuja estratégia
publicitaria ndo contemplou a televisdo. Sua midia foram os videos gravados por
youtubers criangcas e adolescentes. A essa categoria € dado o nome genérico de
“youtubers mirins”.

Pesquisadores também usam as categorias “mirim” para conteudo direcionado a
criangas entre 2 e 8 anos e “teen” para material que tem como alvo a faixa etaria entre 9 e
12. Incluem canais muito populares, como o da menina Julia Silva, de 11 anos, com 3,4
milhdes de inscritos, ou de Felipe Calixto, de 17 anos, e 1,4 milhdo de inscritos. Muitos
deles gravam videos em que exibem produtos como roupas e brinquedos, falam sobre
marcas e dao dicas de uso. Uma pratica comum em videos de youtubers é o chamado
‘unboxing”, em que se filma a abertura da embalagem de um produto novo, mostrando
em detalhes seus itens e caracteristicas.

“O modelo de publicidade mudou, a sociedade se reinventou, os usos e apropriagdes
que se fazem nas plataformas sao diversos.” (Luciana Correa, ESPM Media Lab).

Calixto gravou inumeros videos com a boneca [...] em que aparece desempacotando
varios de seus modelos. Com suas “camadas” de embalagem, o brinquedo ¢é feito sob
medida para esse tipo de video, como ja explicou seu criador, o iraniano-americano Isaac
Larian.



“Havia uma época em que vocé colocava o brinquedo num comercial de TV e isso
vendia o brinquedo”, afirmou Larian a Forbes em 2017.

“Esses dias se foram.” Especialistas tém debatido as implicagées no publico infantil
de um conteudo que promove marcas e produtos sem regulagdo, em um ambiente que
mistura entretenimento, informacéao e publicidade sem limites claros.

“O youtuber mirim € um fendbmeno muito interessante, porque abre espaco para a
crianga se comunicar, mas por outro lado, as empresas tém se utilizado dele para fazer
merchandising, 0 que mostra a falta de ética de muitos anunciantes que se aproveitam da
vulnerabilidade infantil para veicular publicidade”, explicou Pedro Hartung, advogado do
instituto Alana, em entrevista de 2016.

As criangas no YouTube

Em trés anos, a presencga de conteudo infantil no YouTube cresceu e se multiplicou.
Se em 2015, um terco dos 100 canais mais populares era de conteudo infantil, em 2017
essa proporgao passou para mais da metade. O Media Lab da ESPM (Escola Superior de
Propaganda e Marketing) analisa conteudo infantil no YouTube desde 2015. Sua pesquisa
divide o material em sete categorias:

Minecraft e games: incluindo videos de usuarios jogando e vlogs de games.
TV: com programacgao que também pode ser encontrada na televisdo convencional.

Nao TV: conteudo com linguagem de desenhos da TV, mas que nao passa na TV
convencional.

Youtubers teens.
Youtubers mirins.
Unboxing: video-brincadeiras e programa (velada ou n&o) de produtos.

Educativo.
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Os youtubers mirins, cujo publico-alvo sdo criancas de 2 a 8 anos, tém
aproximadamente 5,8 bilhdes; os youtubers teens, para publico entre 9 e 12, somam 3,5
bilhbes. A categoria das propagandas de brinquedos ultrapassou 6 bilhdes de
visualizagbes em 2016.
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Em resposta ao e-mail do Nexo, o Google, responsavel pelo YouTube, disse ser uma
“‘plataforma aberta e destinada a adultos, como esta observando em nossos termos de
servico. Seu uso por criangas deve sempre ser feito num contexto familiar e em
companhia de um adulto responsavel”’. O texto diz que usuarios sdo responsaveis pelo
material que compartilham e que “marcas e anunciantes devem seguir nossas diretrizes e
estar em conformidade com a legislacdo brasileira”. Casos de violagdo que forem
denunciados podem resultar em remogéao.
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“Em primeiro lugar vem a publicidade direcionada ao publico infantil que €, na maior
parte das vezes, camuflada. A crianga ndo tem ainda capacidade de discernir o que é
propaganda ou nao é. Segundo o Codigo de Defesa do Consumidor, € um tipo de
conteudo que pode ser considerado abusivo " Claudia Almeida, ESPM Media Lab. [...]

Entendendo a reportagem:

01 — Que fato originou a reportagem?

02 — Releia o titulo e o subtitulo da reportagem.

a) Explique o questionamento feito no titulo.

b) O subtitulo pode ser uma resposta ao questionamento feito no titulo? Explique.
03 — Releia o primeiro paragrafo:
a) Vocé ja tinha ouvido falar dessa nova forma de publicidade? Comente.

b) Essa estratégia de publicidade pode ser considerada ilegal de acordo com a
resolucao 163 do Conanda? Por qué?

04 — Segundo os pesquisadores brasileiros que tém investigado a estratégia publicitaria
na plataforma de compartilhamento de videos:

a) Como é categorizada a publicidade infantil nessa midia?
b) Qual é o alcance desses anuncios por essa midia?
c) Como sao feitos os anuncios das marcas e produtos?

d) Uma das categorias pesquisadas € o unboxing. Vocé sabe o que é? Vocé conhecia
esse tipo de anuncio?

05 — Releia as opinides dos especialistas na reportagem:

a) Qual é a opiniao unanime de todos os especialistas sobre essa nova forma de fazer
publicidade?



b) Vocé concorda com alguma dessas opinides? Qual ou quais? Por qué?

06 — Entre as categorias de conteudo para criangas de até 12 anos na internet.
Responda:

a) Qual delas vocé ou alguém de sua familia ja assistiu ou costuma assistir? Comente.

b) Vocé considera que a forma como os produtos s&o anunciados por esses videos
estimula o desejo de compra? Explique.

07 — Volte ao texto e releia a resposta dada pela empresa responsavel pela plataforma a
reportagem.

a) Na pratica, vocé acha que o uso da plataforma por criangas e adolescentes é feito sob
a supervisao de adultos? Explique.

b) Vocé concorda ou discorda da resposta dada pela empresa? Por qué?

c) Em sua opinido, qual é a responsabilidade da plataforma em relagdo a esse tipo de
publicidade?

08 — Vocé discorda ou concorda do argumento de Claudia Almeida: “A crianga nao tem
capacidade de discernir o que é propaganda ou nao €’? Explique.



