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OS FLUXOS FINANCEIROS

O aumento da circulagdo de capitais pelo mundo é uma caracteristica da globalizagéo.
Como alargamento do mercado internacional e a intensificagdo das trocas comerciais, 0s
capitais passaram a circular também de forma mais rapida, aplicados nas bolsas de valores
dos principais centros financeiros mundiais.

Algumas principais bolsas de valores do mundo est&o localizados em nova York (estados
Unidos), Londres (reino Unido), Frankfurt (Alemanha) Hong Kong (China), Téquio (Japao)
e Amsterda (Paises Baixos). Ha também bolsas localizadas em cidades de paises
emergentes, como S&o Paulo (Brasil), Buenos Aires (Argentina) e Mumbai (india), que
abrigam sedes administrativas ou filiais de transnacionais, bancos e instituicdes financeiras.
Isso significa que centros financeiros participam do transito global dos capitais.

Os Investimentos Estrangeiros Diretos (IED), que envolvem capitais de transnacionais
investidos em suas filiais, também cresceram significativamente.
TRANSPORTE DE MERCADORIAS E PESSOAS

O fluxo de mercadorias pelo mundo tem registrado aumento nos ultimos anos. Enormes
navios petroleiros carregam centenas de milhares de toneladas de petrdleo e navios
graneleiros transportam grandes quantidades de graos.

Uma grande quantidade de mercadorias é transportada em contéineres, recipientes de
metal ou de madeira de diversos tamanhos, cuja utilizacdo se ampliou apds a década de
1980. Os contéineres podem ser carregados por meio de diferentes tipos de transporte:
ferroviario, maritimo, rodoviario e aeroviario. Atualmente, eles se tornaram o componente
mais importante no transporte de cargas.

TRANSPORTE AEREO

_Os aeroportos modernos também passaram a ter terminais intermodais para o transporte
de carga. Além disso, o aumento do tamanho dos avides, alguns deles chegando a
transportar quase 500 passageiros, e o barateamento do custo contribuiram para que o
fluxo de pessoas por esse meio de transporte crescesse, tornando-se acessivel a
populagdo de menor poder aquisitivo.

A GLOBALIZACAO DA CULTURA

_Os meios de comunicagédo, como cinema e a internet, ajudam a difundir a cultura ocidental,
que se impde em paises e paises e sociedades com diferentes costumes, valores e crencgas,
promovendo muitas vezes uma uniformizacao cultural, em que os valores dominantes se
sobrepdem as culturas locais.

Os Estados Unidos dominam a producdo de cultura de massa no mundo. Os filmes de
Hollywood, por exemplo, sdo produzidos para o mercado mundial, visando um publico o
mais amplo possivel. As produgdes estadunidenses lideram o faturamento do mercado
cinematografico.

As séries e as sitcoms (comédias de costumes) produzidas nos Estados Unidos e exibidas
nas redes de televisdo de diversas partes do mundo retratam a vida e os valores
estadunidenses.

Esses produtos culturais sdo exportados e assistidos por milhdes de telespectadores,
disseminando valores, habitos e tragos culturais que vao sendo assimilados pelo publico
estrangeiro ao longo do tempo.

INDUSTRIA CULTURAL




Em 1940, o filésofo alemdo Theodor Adorno apontou que a expansdo da producéo
industrial, somada ao crescimento da produgéao cultural e da propaganda, estaria vinculada
a criagdo de uma industria cultural, cuja principal estratégia seria criar, desenvolver e
difundir, por meio de televisao, radio, cinema, arte, livros, revistas, propagandas etc., um
estilo de vida consumista, além de formar padrdes culturais ligados aos habitos de consumo.
Podemos constatar essa visdo de adorno em programas televisivos, como as novelas, que
incentivaram abertamente estilos consumistas.
A industria cultural, por meio da propaganda, estimula o desejo de consumir os chamados
artigos da moda e a troca constante dos produtos, que rapidamente se tornam obsoletos.
O MULTICULTURALISMO
Entende-se por multiculturalismo a convivéncia entre povos com identidades culturais
distintas em um mesmo territorio, pais, regiao etc., sem que alguma delas predomine sobre
outras.
Aa identidades culturais sdo constituidas por diversas simbologias, referéncias,
experiéncias, o que permite criar um sentimento de pertencimento do individuo a
determinado povo. Elas podem estar relacionadas a aspectos e valores religiosos, étnicos,
territoriais, linguisticos etc.
Se por um lado, os lugares sao cada vez mais multiculturais, por outro, ha um aumento da
intolerancia e do sentimento de aversido as pessoas estranhas a uma determinada cultura
local. Em muitos casos, os valores aceitos pela maioria desprezam e desvalorizam as
diferentes culturas, que acabam se diluindo na cultura uniformizada.
INFORMACAO EM TEMPO REAL
Hoje é possivel ter acesso as informacdes pela televisdo e pela internet em tempo real.
Acontecimentos ocorridos em qualquer lugar do mundo sao transmitidos simultaneamente
para as mais diversas partes do planeta. Um fato que ocorre na China ou no Quénia, por
exemplo, pode ser conhecido no Brasil ou nha Mongdlia praticamente no momento em que
acontece.
Como consequéncia desse imediatismo entre a ocorréncia dos fatos e sua divulgagao,
temos a sensacgdo de viver em um mundo que acontece no radio ou na tela de nosso
aparelho de televisao, tablete, smartphone ou computador. No entanto, embora atualmente
a informacéo tenha um papel central no cotidiano das pessoas, existem desigualdades no
acesso aos meios de informacéo.

1. Quais sao as principais bolsas de valores do mundo?

2. O que sao fluxos financeiros?

3. Por que o fluxo de mercadorias pelo mundo tem registrado aumento nos ultimos

anos?

4. Qual é a importancia das telecomunicacbes e dos transportes na economia
globalizada?

5. Faga resumo “A globalizagdo da cultura”

6. Podemos constatar nos dias de hoje, que a visdo do filésofo alemao Theodor
Adorno ,sobre a industria cultural esta correta? Justifique.

7. O que é multiculturalismo?

8. Por que temos a sensacgao de viver em um mundo imediatista?



